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Dayan›kl› Tüketim
Teknolojiden konfor üreten güç
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liderliklerini
sürdürmüfltür.
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Tüketici elektroniğinde krize
rağmen global büyüme devam
etti

2008 y›l›nda etkisini göstermeye bafllayan
global krize ra¤men, tüketici elektroni¤i
pazar› büyümeye devam etmifl, 2007 y›l›na
göre %9,4 cirosal büyüme ile 678 milyar $
seviyesine ulaflm›flt›r. Bunun yan›nda
geleneksel analog teknolojiden (CRT
televizyon) dijital teknolojiye (LCD
televizyon) geçifl devam etmifl, adetsel
olarak CRT TV pazar pay› toplam TV
pazar›n›n %8'ine kadar gerilemifltir.
Bat› Avrupa pazarına bak›ld›¤›nda, 2008
y›l›nda LCD TV sat›fllar› adet baz›nda 2007
y›l›na göre %32, ciro baz›nda ise %15
büyüme gerçeklefltirerek gerek cirosal
gerekse adetsel olarak büyüme gösteren
tek ürün olmufltur. 2008 y›l›n›n ikinci
yar›s›nda yaflanan global ekonomik kriz
sonucunda talebin beklenenin alt›nda
gerçekleflmesi tüketici elektroni¤i
fiyatlar›n›n ciddi oranda düflmesine neden
olurken, özellikle LCD panel fiyatlar›nda
%50'ye yak›n fiyat düflüflleri gözlenmifltir.

2008 y›l›nda yurt içinde toplam TV pazar›
%17 küçülerek yaklafl›k 1,85 milyon adet
olmufltur. CRT TV'den LCD TV'ye geçiflin
devam etti¤i ülkemizde CRT TV pazar›
%30 küçülürken, LCD TV pazar› %47
büyümüfltür. 2008 sonu itibariyle
Türkiye'de LCD TV üretiminin toplam TV
üretimi içindeki pay› %60 olarak
gerçekleflmifltir.

Koç Topluluğu Dayanıklı
Tüketim Grubu

Koç Toplulu¤u'nun dayan›kl› tüketim
sektöründeki flirketleri 2008 y›l›nda da
sektördeki lider konumlar›n› korumufltur.
Türkiye'nin en yayg›n sat›fl ve sat›fl sonras›
hizmet a¤›na sahip olan Koç Toplulu¤u
flirketleri, beyaz eflyada %54, televizyonda
ise %45'lik pazar pay› ile liderliklerini
sürdürmüfltür. Özellikle analog
teknolojiden dijital teknolojiye geçiflin
devam etti¤i 2008 y›l›nda Grundig
Elektronik’in yurt içi LCD TV sat›fllar›nda
%132 art›fl meydana gelmifltir. Türkiye,
Rusya, Romanya ve Çin'de üretim tesisleri
bulunan Koç Toplulu¤u dayan›kl› tüketim
flirketleri, Türkiye pazar›ndaki liderliklerinin
yan› s›ra, beyaz eflyada Avrupa'n›n 3'üncü,
dünya’n›n 6'nc› büyük üreticisi
konumundad›r.

fiirketlerimizin Türkiye ihracat›ndaki paylar›
ise beyaz eflyada %46, televizyonda ise
%23 olmufltur.

Dayanıklı tüketim sektöründe global krizin etkileri

Dayanıklı tüketim, 2008 y›l›nda dünyada ve Türkiye'de yaflanan ekonomik durgunluktan en çok etkilenen sektörlerden olmufltur.
138 milyar $ büyüklü¤ündeki dünya beyaz eflya pazar›n›n yaklafl›k yar›s›n› oluflturan Kuzey Amerika ve Bat› Avrupa pazarlar›nda
tüketici talebinde gerileme yaflanm›flt›r. Bat› Avrupa pazarlar›ndaki %3 ile %5 seviyesindeki daralma, Kuzey Amerika'da %10'un
üzerine ç›kmıflt›r. Do¤u Avrupa, Orta Do¤u ve Afrika pazarlar›nda %2 ile %8 aras›nda de¤iflen büyümeler gerçekleflmesine ra¤men,
y›l›n sonuna do¤ru talepteki ani daralma özellikle Do¤u Avrupa olmak üzere bu bölgelerde etkisini hissettirmeye bafllam›flt›r.

Global krizden perakende flirketleri de olumsuz etkilenmifltir. Sektörün önde gelen flirketleri, talepteki gerilemeden dolayı yeniden
yapılanma süreçlerini hızlandırmıfl ve a¤ırlıklı olarak geliflmifl ülkelerdeki ifl gücünü azaltmaya yönelik tedbirler açıklamıfllardır.

Ülkemizde inflaat ve konut sektörlerindeki önemli yavafllaman›n da etkisiyle, 2008 y›l›nda beyaz eflya sektöründe 2007 y›l›na göre
dört ana ürünün toplam üretiminde %2 daralma yaflan›rken iç pazar sat›fllar›nda %3,5 düflüfl meydana gelmifltir. Ürün baz›nda
bak›ld›¤›nda, buzdolab› üretim ve sat›fllar›nda s›ras›yla %13 ve %2'lik düflüfl yaflan›rken, çamafl›r makinesi üretim ve sat›fllar›nda %8'e
varan daralma meydana gelmifltir. F›r›n üretiminde %29'luk bir art›fl gözlenirken, sat›fllar %11 düflmüfltür. Bulafl›k makinesi ise dört
ana ürün aras›nda en iyi performans› göstermifl, üretim %16, sat›fllar ise %5 oran›nda artm›flt›r.

‹ç pazarda
sat›fllar
%3,5 daral›rken
ihracat %1
artm›flt›r.

Türkiye'nin en önemli ihracat pazarlar›ndan
olan Avrupa'da yaflanan daralmadan beyaz
eflya ihracat› da önemli ölçüde etkilenmifl,
buna ra¤men bulafl›k makinesi ve f›r›nda
yaflanan yüksek performans›n da
deste¤iyle toplam ihracatta %1 art›fl
yaflanm›flt›r. Özellikle Ekim ve Kas›m
aylar›nda beyaz eflya ihracat›nda olumlu
geliflmeler olmufl ve Türk ürünlerine
Avrupa'dan beklentilerin üzerinde bir talep
geldi¤i gözlenmifltir. Ekonomik endifleler
sebebiyle tüketicilerin toplam maliyetler
konusunda daha hassas olmas›, siparifl
edilen miktarlar›n küçülmesi ve h›zl› temin
edilme ihtiyac›n›n belirginleflmesiyle Çin
rekabet avantaj›n› yitirmeye bafllam›fl ve
bu da talebin Türkiye'ye yönelmesine
sebep olmufltur.

Ürün baz›nda bak›ld›¤›nda buzdolab› ve
çamafl›r makinesi ihracat› s›ras›yla %14 ve
%3 oran›nda daral›rken; bulafl›k
makinesinde %19, dört ana ürün içinde
en iyi ihracat performans›n› gösteren f›r›nda
ise %41 art›fl meydana gelmifltir.

Toplam beyaz eflya ihracat›n›n da¤›l›m›na
bak›ld›¤›nda en büyük pay›n %38 ile
buzdolab›na ait oldu¤u, bunu s›ras›yla
çamafl›r makinesi (%31), f›r›n (%22) ve
bulafl›k makinesinin (%10) izledi¤i
görülmüfltür.
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Dünya Fikri Mülkiyet Örgütü
tarafından açıklanan listedeki
ilk 500 şirket arasında yer
alan tek Türk şirketi

Arçelik, tüketiciye fayda sa¤layacak ve
rekabet avantajı yaratacak teknolojiler
gelifltirme hedefi do¤rultusunda
sürdürdü¤ü Ar-Ge faaliyetleriyle uluslararası
arenada boy göstermeye devam etmifltir.
fiirket, gerçeklefltirdi¤i 143 patent
baflvurusu ile dünya çapında en çok
uluslararası baflvuru yapan flirketler
listesinde 35 sıra yükselerek 101'inci sıraya
ulaflmıfltır.

Teknolojiye ve Ar-Ge'ye yaptı¤ı yatırımlarla
ürün yelpazesini sürekli zenginlefltiren
Arçelik ve ifltirakleri, 2008 yılında da,
tüketicilere “ilk”leri sunan bir flirket olmaya
devam etmifltir. Bu kapsamda tek bir dıfl
üniteye dört so¤utma kabini ba¤lanma
özelli¤i ile dünyada bir ilk olan
“Divide&Cool (DAC): Bölünebilir So¤utma
Teknolojisi”; kendi sınıfında dünyanın en
az elektrik enerjisi tüketen, ilk A++ No
Frost buzdolabı - “Yeni Siyah Orbital”,
parmak izi bırakmayan ankastre inox serisi
gibi yenilikçi ürünleri piyasaya sunmufltur.

Uluslararası ödüllerin teyit
ettiği teknolojik üstünlük

fiirketin pazara sundu¤u birçok ürünün
üstün teknolojik özellikleri ve tasarım
ayrıcalıkları alınan uluslararası ödüllerle
teyit edilmifltir. Arçelik Endüstriyel Tasarım
Ekibi tarafından tasarlanan BEKO BKS
2520 Kanguru Süpürge'nin kazandı¤ı
2008 “Red Dot” Tasarım Ödülü;
Elektrabregenz'in 5’inci Plus X
yarıflmasında çamaflır makinesi ile aldı¤ı
2 ayrı ekoloji ödülü; BEKO OIM 25500 X
model ankastre fırına iF - International
Forum Design tarafından verilen 2009
Tasarım Ödülü; PLUS X yarıflmasında,
BEKO BUDL 700 HCA model
so¤utucunun aldı¤ı “Ergonomi”, DNE
65500 DPX model buzdolabının ise
“Tasarım” ve “Kullanım Kolaylı¤ı”
kategorilerinde aldı¤ı iki ödül elde edilen
pek çok baflar›dan bazılarıdır.

2009 ve sonrası

Türkiye, Rusya, Romanya ve Çin'de, ölçek
ekonomisi avantajını yakalamıfl, yüksek
üretim kapasitesine sahip fabrikalara, güçlü
yerel ve rekabetçi global markalara, hedef
pazarlara yakınlı¤ından dolayı lojistik
avantajına sahip olan Arçelik, hedeflerine
emin adımlarla ilerlemektedir.

Sahip oldu¤u rekabet avantajları ve kriz
yönetimi konusunda tecrübeli yönetim
ekibiyle, Arçelik, krizin etkilerinin devam
edece¤i 2009 yılında da baflarılı
performansını devam ettirme amac›yla
çalıflmalarını sürdürecektir. Global kriz
ortamında, özellikle geliflmifl ülkelerdeki
tüketicilerin teknik özellikleri üstün ve daha
uygun fiyatlı ürünlere yönelmesiyle birlikte,
Arçelik için yeni fırsatların ortaya çıkaca¤ı
görülmektedir. Birçok sektörel kurulufl ve
yayın tarafından ürünleri “En Tavsiye Edilen
Ürün” (Best Buy) seçilen Arçelik, bir
yandan yeni oluflan bu müflteri segmentine
hitap ederken, öte yandan geliflmekte olan
di¤er pazarlardaki faaliyetlerine a¤ırlık
verecektir. 
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Arçelik,
gerçeklefltirdi¤i

143 patent
baflvurusu ile

dünya çapında en
çok uluslararası
baflvuru yapan

flirketler listesinde
35 sıra yükselerek

101'inci sıraya
ulaflmıfltır.

Global kriz ortamında
tecrübeli bir oyuncu

1955 y›l›nda kurulan Türk beyaz eflya
sektörünün öncü ismi Arçelik, dört ülkede
bulunan 11 ayr› üretim tesisi, yurt d›fl›nda
faaliyet gösteren 32 flirketi ve 10
markas›yla, 100'den fazla ülkede ürün ve
hizmetlerini tüketicilerle buluflturmaktad›r.

Arçelik, 2008 y›l›nda iç pazarda %54'lük
pazar pay›yla liderli¤ini korumufl; ana
ihracat pazar› olan Bat› Avrupa'da yaflanan
gerilemenin etkilerini azaltmak için özellikle
ekonomik dalgalanmadan daha az
etkilenen ve büyümeye devam eden
geliflmekte olan pazarlara yönelerek
yurt d›fl› sat›fllar›n› art›rmaya baflar›yla
devam etmifltir. Bu ülkelerin Arçelik'in
ihracat›ndaki pay›, bir önceki y›la göre
7 puan artarak %45'e ulaflm›flt›r. fiirketin
toplam cirosu içinde, 2007 y›l›nda yaklafl›k
%18 paya sahip olan bu bölgelerin pay›
2008 y›l›nda %22'ye ulaflm›flt›r. 50 y›l› aflk›n
tecrübesiyle Arçelik, piyasalarda yaflanan
tüm zorluklara ra¤men global emsalleri
içinde en kârl› flirket olmay› da
sürdürmüfltür.

Emsalsiz global ve yerel
bilinirlik

Nielsen Markalar Araflt›rmas›'na göre son
10 senedir Türkiye'nin “Akla ‹lk Gelen”,
“‹lk Hat›rlanan” ve “Tüketicinin Kendisini
En Yak›n Hissetti¤i” markas› olan Arçelik,
2008 y›l›nda da aç›k ara liderli¤ini
sürdürmüfltür. Tüm sektörler göz önüne
al›narak yap›lan araflt›rmaya göre,
Türkiye'nin en çok hat›rlanan markası
Arçelik, üçüncü hatırlanan markası ise
BEKO’dur.

Arçelik 2004 yılında BEKO markasıyla
2010 yılını sektörde lider, global ölçekte
pazar payı en çok olan 10 markadan biri
olmak vizyonuyla hareket etmekte iken
2008 yılında bu hedefine ulaflmıfl, bir rakip
marka ile 9’unculu¤u paylaflma baflarısını
göstermifltir.

Türkiye ve uluslararas› pazarlardaki
yat›r›mlar›na devam eden Arçelik, Ocak
2008'de, Çerkezköy'de Türkiye'nin ilk ve
tek kurutucu fabrikas›n›n aç›l›fl›n›
gerçeklefltirmifltir.

Arçelik'in markal› büyüme stratejisi
do¤rultusunda gösterdi¤i performans ve
kararl›l›k sonucunda, 2008 y›l›nda, BEKO
ve Blomberg markalar›, dünyan›n ilk ve
tek devlet destekli markalaflma program›
“Turquality Destek Program›”na dahil
edilmifltir.

Rusya'da “Yılın Şirketi”
ödülünü alan ilk Türk şirketi

Kasım 2008'de bir milyonuncu ürününü
üreten Arçelik'in Rusya'da faaliyet gösteren
flirketi Beko LLC, Rusya'da
“RosBusinessConsulting” tarafından
her sene düzenlenen “Yılın flirketi”
yarıflmasında, “En Hızlı Geliflen ve En
Dinamik fiirket'' kategorisinde 1’incilik
ödülünü alarak Rusya'da “Yılın fiirketi”
ödülü alan ilk Türk flirketi olmufltur.

Aralık 2008'de Saraybosna'da, Bosna
Hersek'teki distribütörü Omega flirketi ile
ilk “Beko Center” (satıfl, servis ve lojistik
merkezi) açılıflı gerçeklefltirilmifltir.

En iyi çağrı merkezi ödülü
Arçelik'in

Eylül 2008'de Türkiye'de “En ‹yi Ça¤rı
Merkezi” ve “En ‹yi Ça¤rı Merkezi Ortamı”
dallarında iki ödül kazanan Arçelik Ça¤rı
Merkezi, 2008 yılında büyük bir projeye
daha imza atmıfl ve  Avusturya pazarına
ait satıfl öncesi ve sonrası müflteri hizmetleri
faaliyetlerini Almanca olarak Türkiye'den
sunmaya bafllamıfltır.

Arçelik
Toplam Ciro:
5.241 milyar $

‹ç Piyasa Pozisyonu:
Beyaz eflyada %54 pazar
pay› ile lider

Da¤›t›m A¤›:
Türkiye'de yaklaflık 4.500
bayi ve 600 satıfl sonrası
servis noktası
Yurt dıflında 28 ülkede
yaklaflık 366 bayi

Brüt Kâr Marjı:
%27,6

Faaliyet Kâr Marjı:
%6,5

www.arcelikas.com.tr

Ortaklık Yapısı:
Koç Holding
%39,14
Di¤er Koç
%17,23
Burla Grubu
%22,34
Halka Açık
%21,29

Uluslararası Pozisyon:
Avrupa'n›n 3'üncü büyük beyaz
eflya üreticisi
Avrupa'da %9,6 pazar pay›
Rusya, Romanya ve Çin'de
üretim tesisleri

Yurt Dıflı Gelirlerinin Payı:
%50

FAALİYET RAPORU 2008
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Ar-Ge çalışmalarıyla artan
patent başvuruları

Grundig Elektronik 2008 yılında çıkarılan
Ar-Ge yasası çerçevesinde 15 Ekim 2008
tarihi itibariyle ilk Koç Toplulu¤u flirketi
olarak ‹stanbul ve ‹zmir Ar-Ge Merkezi
belgelerini almıfltır.

Grundig Elektronik Ar-Ge faaliyetlerinde
üniversitelerle ortak yapılan çalıflmalarını
2008 yılında da sürdürmüfltür. ODTÜ,
Bo¤aziçi ve TWENTE Üniversiteleri’ndeki
bilim adamları ile farklı projeler kapsamında
ortak çalıflmalar yürütülmüfl ve
danıflmanlıklar alınmıfltır.

Grundig Elektronik, Ar-Ge çalıflmalarının
koruma altına alınması bilinciyle hareket
etmifl ve yıl içinde yapılan çalıflmalarda
ortaya çıkan yenilikçi fikirler sonucunda
2008 yılında 25 adet patent baflvurusu
yapmıfltır.

2009 ve sonrası

Grundig Elektronik Avrupa'da en hızlı ve
esnek tüketici elektroni¤i üretim flirketi
olma vizyonu do¤rultusunda sa¤lam
ad›mlarla ilerlemektedir. Misyonunu ise
tüketici elektroni¤indeki de¤iflimleri hızlı
bir flekilde kullanımı kolay, güvenilir
ürünlere ve hizmetlere dönüfltürerek
müflteri beklentilerini aflarak karfl›lamak
olarak belirlemifltir.

Arçelik-LG Klima

%47 pazar payıyla iç piyasanın lideri olan
Arçelik-LG Klima, belirledi¤i hedefleri hızla
gerçeklefltirme baflarısını göstermifl,
yüksek büyüme hızına paralel olarak, 2008
yılında vizyonunu, “‹klimlendirme alanında
ilk tercih olmak” fleklinde yenilemifltir. 2008
yılında toplam 1,3 milyon adedin üzerinde
klima satıflı gerçeklefltiren fiirket, ihracat
pazarlarında büyümesini sürdürmüfl;
ihracatın toplam satıfllar içindeki payını
%65’e çıkarmıfltır. Toplam 64 ülkeye satıfl
yapan flirketin en büyük ihracat pazarları
Ortado¤u, Kuzey Afrika ve Avrupa'dır.

Bu dönemde, 2007 yılında hedeflendi¤i
flekilde Türkiye pazarı için ticari klima
üretimine bafllanmıfl ve çevreye duyarlı,
A enerji seviyeli ‹nverter, Multi inverter ve
De¤iflken Debili Çoklu sistemler ile ürün
gamının tamamlanmasıyla beraber, bu
segmentte de pazar liderli¤i hedeflenmifltir.
Ayrıca ticari tip klimaların satıflı için
“‹klimlendirme Ma¤azaları”, e¤itim amaçlı
olarak da “E¤itim Akademisi” açılmıfltır.
fiirket, gerek dünyada gerekse de
Türkiye'de artan talebe hızlı bir flekilde
cevap verebilmek için kapasitesini ikiye
katlayarak y›lda 2 milyon adede çıkarmıfltır.

Grundig Elektronik
Toplam Ciro:
997 milyon $

‹ç Piyasa Pozisyonu:
%45 pazar pay› ile lider

Da¤›t›m A¤›:
Avrupa’da Grundig
satıfl ve da¤ıtımı

Brüt Kâr Marjı:
%13,6

Faaliyet Kâr Marjı:
-%3,5

www.grundigelektronik.com.tr

Ortaklık Yapısı:
Arçelik
%83,03
Di¤er Koç
%5,65
Halka Açık
%11,32

Yurt Dıflı Gelirlerinin Payı:
%67

%45 pazar payı ile lider

Grundig Elektronik, kuruldu¤u 1966
yılından bu yana Ar-Ge ve teknoloji
çalıflmaları, yenilikçi ürünleri, modern
üretim tesisi ve güçlü insan kayna¤ı ile
tüketici elektroni¤i sektörünün en önemli
oyuncuları arasında yer almıfltır. Türkiye'nin
en büyük elektronik üreticilerinden biri
olan flirket, yurt içi ve yurt dıflı pazarlar için
elektronik ürünler üretmektedir. fiirket,
2008 yılında global pazardaki konumunu
daha da güçlendirmek amacıyla Grundig
Multimedia B.V.'de Alba Europe flirketinin
sahip oldu¤u %50 hisseyi satın alarak,
Grundig Multimedia B.V. flirketi ve
Avrupa'nın iyi tanınan markalarından
Grundig’in tek sahibi olmufltur.

2008 yılında toplam LCD TV satıfllarını
%35 artırarak 1,5 milyon satıfl adedine
ulaflan ve yurt içinde %45 pazar payı ile
(EC‹D verileri) lider olan Grundig Elektronik,
1,3 milyar YTL konsolide ciroya ulaflmıfltır.

Grundig Elektronik, bu yıl oldukça önemli
bir ifl birli¤ine imza atmıfl, Sony United
Kingdom Limited ile imzaladı¤ı anlaflma
sonucunda Sony markası için LCD TV
üretimine bafllamıfltır.

LCD TV sektöründe baflarılı performansını
sürdüren Grundig Elektronik, üretim
kapasitesini 2007'ye göre %38 artırarak
y›ll›k 2,5 milyon adede yükseltmifltir.
Kapasite artıflı, tüm pazarda düflen CRT
TV satıflları paralelinde bu kapasitenin
LCD TV üretim sistemlerine
dönüfltürülmesiyle sa¤lanmıfltır.

Ürünlerde doğa dostu akım

Tüketici elektroni¤i dünyasında enerji
konusu öne çıkmakta; Avrupa Birli¤i 2009
yılından itibaren geçerli olmak üzere
tüketici elektroni¤inde, beyaz eflyada
kullan›lan “Enerji Etiketi” uygulamasına
geçifli planlamaktadır. Bu konuda ana
çal›flmalar 2008 y›l›nda bafllat›lm›flt›r.

Grundig Elektronik 2008’de bir ad›m öne
geçerek çevre dostu olan A sınıfı ürün
hazırlı¤ının yanı sıra, enerji konusunda
iddialı ve dünyada ilk olan ürünlerin
tasarımını gerçeklefltirmifltir. Türkiye'de
“Enver - Enerji Verimlili¤i Projesi”
kapsamında çalıflma gücü %50 azaltılmıfl
ve bekleme konumunda sıfır enerji tüketen
ürünler devreye alınmıfltır. Tüketicilerde
çevre bilinci oluflturma amacıyla ürünlerin
paketlemesinde kullanılan karton kutular
ve kullanma kılavuzları geri dönüflümlü
ka¤ıttan üretilmifl, böylece tüketicilere tüm
özellikleriyle do¤a dostu olan ürünler
sunulmufltur.

Televizyon sektöründe
dünyada ilklere atılan imza

Ar-Ge çalıflmaları ile ürünlerini rakiplerinden
farklılafltırıp global rekabet gücünü artırmak
isteyen Grundig Elektronik, 2008 yılında
bekleme konumunda sıfır enerji tüketen
“Zero-Standby Power” LCD TV ve ses
projektörü eklenmifl TV ürünleri ile
dünyada bir ilki gerçeklefltirmifltir.
32”, 37” ve 42” ürün modelleriyle
tüketicilerin be¤enisine sunulan Crew
modelleri dünyada son dönemde geliflen
tasarım trendlerine uyumlu ve modern
çizgisi ile be¤eni kazanmıflt›r.
“Sound Art Plus” olarak nitelendirilen
teknoloji, yeni model ve ses özellikleri ile
devreye alınmıfltır. fiirket, bekleme
konumunda sıfır enerji tüketen, tek yongalı
MPEG-2 ve MPEG-4 sayısal yayınlara
uygun, 100Hz-Full HD özellikli, karasal
sayısal yayınları kaydedebilen ve kullanıcıya
tekrar izleme keyfi veren PVR özellikli,
içerisinde DVD oynatıcı bulunan LCD TV'ler
ve USB arayüzü sa¤layan multimediya TV
tasarımlarına da imza atarak teknolojide
liderli¤ini kanıtlamıfltır.

21 milyon $ yatırım
harcaması

Grundig Elektronik 2008 yılında küçülen
CRT TV ve büyüyen global LCD TV
pazarındaki hedeflerine paralel olarak yeni
ürün, yenileme, dönüflüm ile kapasite
artır›m› ve kalite yatırımları için
21 milyon $ yatırım yapmıfltır.

Teknolojik liderliğin getirdiği
ödüller

Endüstriyel  tasarım ve mekanik
teknolojilerdeki uzmanlık ve tecrübenin
ürünlere yansıtılması sonucu üretilen TV’ler,
Türk Elektronik Sanayicileri Derne¤i
tarafından “Büyük Firma” dalında verilen
“Yenilikçi Ürün Ödülü”, The Chicago
Athenaeum (Mimari ve tasar›m müzesi)
taraf›ndan verilen “Good Design” ödülü
ve “iF Design 2008”'de “En ‹yi Tasarım
Ödülü” gibi prestijli ödüllere layık görülmüfl
ve Almanya’n›n en prestijli tasar›m ödülü
olan “Designpreis 2009”a aday
gösterilmifllerdir.
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